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State of the Art AG: Kunst kommt von Genuss

Deutschlands erste Aktie mit KunstGenuß
Düsseldorf. Typisch Monkey’s: die Idee zu dem innovativen Finanzkonzept der „State of the Art AG“ wurde auf Monkey’s Island auf der Düsseldorfer Hafenspitze geboren.  Die „Monkey’s & friends“, die Macher und Gründungsaktionäre der AG, übertragen und professionalisieren das besondere Lebensgefühl der Insel jetzt in ein anderes Format und tragen es in die Welt hinaus. Genau wie es die Immendorff-Skulptur „Beuys führt den Affen“ veranschaulicht. Monkey’s revolutioniert damit ein weiteres Mal die Sogkraft der „Places to be“. 

Aktienurkunden als Kunstwerte
Mit dem aktuellen Konzept „State of the Art“ gründen die neuen Macher eine AG, die von ihrem Innovationscharakter ebenso visionär und kreativ ist und bereits in Anlegerkreisen für viel Aufmerksamkeit sorgt. State of the Art – der Name ist Programm: die AG bringt die erste von Prof. Jörg Immendorff gestaltete deutsche Kunst-Aktie auf den Markt: die Aktienurkunden sind wertvolle Grafiken in limitierter Edition von Prof. Jörg Immendorf (eine Serie von sechs Motiven, Auflage 75 Stück, jeweils unterschiedliche „Düsseldorfer Stadtansichten“). 

Die AG bietet diese verschiedenen Aktienpakete für Kunstliebhaber, Jäger und Sammler im Rahmen einer Kapitalerhöhung für zukünftige, potentielle Aktionäre an, die neben der Beteiligung an dem innovativen Geschäftsmodell der AG ebenso von zeitgenössischer moderner Kunst profitieren, die international renommiert und begehrt ist. So verbinden sich Kunstwerke, Kunstwerte und Aktienwerte zum ersten Mal ganz neu. 

Als weitere Kapitalmaßnahme plant die AG die Ausgabe von aktienrechtlichen „Genussscheinen“, deren Zinsen später genüsslich auf dem Teller landen – in allen Monkey’s Welten.

Think Tank für Franchisekonzepte

Die AG ist „ein Think Tank für Kunst-, Gastronomie & Lifestyleprojekte“, so der Gründungsaktionär, Unternehmer und Kunstexperte Helge Achenbach, „sie ist ein Impulsgeber und Finanzierer für neue Konzepte und Pilotobjekte. Die AG vernetzt auf einem hohen Innovationsniveau Kunst-Architektur-Gastronomie und setzt mit diesem Mix neue Maßstäbe für anspruchsvolle Lifestyle-Franchisekonzepte.“

Die neun Gründungsaktionäre, ausgestattet mit langjähriger Kompetenz aus dem Bereichen Wirtschaft, Finanzen, Marketing/Kommunikation, Kunst und Gastronomie, haben sich vorgenommen, über innovative Gastro-Kunst-Franchisekonzepte einen nationalen Roll-out mit der AG unter der Dachmarke Monkey’s zu verknüpfen. Monkey’s Plaza im GAP 15 steht dabei als Pilotprojekt für die „leckerste Aktien“ Deutschlands und soll mit den beiden Konzepten Monkey’s East und Monkey’s South franchisefähig multipliziert werden. 

Die drei unterschiedlichen Lebensstil-Welten entwirft der renommierte Interior-Experte Gisbert Enzenauer, Enzenauer Architekturmanagement, Düsseldorf.
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